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1. CE ESTE UN MOTOR DE CAUTARE?

Un motor de cautare poate fi definit ca un sistem software conceput pentru a efectua cautari
web, permitand utilizatorilor sa gaseasca informatii pe internet.

Importanta motoarelor de cautare:

Motoarele de cautare sunt instrumente esentiale pentru gasirea de informatii, navigarea pe web si
accesarea rapida a unei game vaste de continut.

Ele joaca un rol semnificativ in peisajul digital, influentand modul in care sunt consumate informatiile.

Exemple de motoare de cautare:

Google: cel mai utilizat motor de cdutare, cunoscut pentru indexarea cuprinzatoare si pentru
algoritmii avansati.

Bing: motorul de cautare Microsoft, care ofera caracteristici importante precum cautarea cu ajutorul
imaginilor.

Yahoo: unul dintre motoarele de cdutare mai vechi, inca folosit de multi pentru portalul sau si
capabilitatile de cautare.



ISTORICUL MOTOARELOR DE CAUTARE

1990: Archie, primul motor de cautare, este creat pentru a indexa site-urile FTP (File
Transfer Protocol).

1993: A fost dezvoltat Gopher, un protocol timpuriu de cautare bazat pe text.
1994: este lansat WebCrawler, primul motor de cdutare care indexeaza textul integral.

1998: Google este fondat, introducand PageRank si revolutionand cautarea cu clasarea
bazata pe algoritmi.

Motoarele de cdutare au evoluat de la potrivirea simpla a cuvintelor cheie la
algoritmi sofisticati luand in considerare sute de factori. Apoi, integrarea Al si a
Tnvatarii automate pentru a imbunatati acuratetea cautdrii si personalizarea. In zilele
noastre, ei dezvolta functii precum cautarea vocala, cautarea de imagini si
actualizari in timp real.



2. CUM FUNCTIONEAZA MOTOARELE DE
CAUTARE?

Accesarea cu crawlere web este procesul prin care motoarele de cautare folosesc
bots/spideri pentru a vizita paginile web si a colecta informatii. Crawlerele urmaresc
linkuri de la o pagina la alta, adunand date si stocandu-le intr-o baza de date.

Exemplu de crawler: Googlebot: crawler web al Google care indexeazd miliarde de pagini.

Indexarea este procesul de organizare si stocare a datelor colectate intr-un mod care
usureaza recuperarea. Motorul de cautare proceseaza datele culese de crawler-uri,
extragand cuvinte cheie relevante, metadate si alte informatii. Datele sunt apoi stocate
intr-un index, o baza de date masiva de continut web.

Exemplu de index: indexul Google contine sute de miliarde de pagini web, organizate pentru
0 recuperare rapidd.



ALGORITMI DE CAUTARE SI CLASARE

Algoritmii de cautare sunt formule complexe care determina ce pagini apar in
rezultatele cautarii siin ce ordine.

Factori de clasare:

Relevanta: cat de bine se potriveste continutul cu interogarea de cautare.
Autoritate: credibilitatea sursei, adesea determinata de numarul de backlink-uri de calitate.

Implicarea utilizatorului: ratele de click, ratele de respingere si timpul petrecut pe pagina.
Exemple:

PageRank Google: evalueazd importanta paginilor web pe baza cantitdtii si calitdtii linkurilor.

Actualizari de algoritm: Google Panda (se concentreazd pe calitatea continutului), Google Penguin
(penalizeazd manipularea link-urilor).



3. OPTIMIZAREA PENTRU MOTOARELE DE CAUTARE
(SEO)

SEO este practica de optimizare a continutului web pentru a-si
imbunatati vizibilitatea si clasarea pe paginile cu rezultate ale
motoarelor de cautare (SERP-uri).

Importanta SEO:

O vizibilitate mai mare in rezultatele cautarii duce la cresterea traficului
organic.

Esential pentru ca intreprinderile sa atraga si sa pastreze clientii.



FACTORI SEO PE PAGINA (ON-PAGE)

Factori SEO pe pagina (on-page):
Calitatea continutului - continut de Tnalta calitate, relevant si captivant.
Cuvinte cheie:

Cercetare amanuntita a cuvintelor cheie pentru a gasi termenii pe care
publicul Ti cauta.

Plasarea strategica a cuvintelor cheie in titluri, anteturi si text.
Meta-etichete:
Etichete de titlu: un titlu concis si descriptiv pentru fiecare pagina.

Metadescrieri: Un scurt rezumat al continutului paginii care apare in
rezultatele cautarii.



FACTORI SEO OFF-PAGE

Factori SEO off-page:
Backlink-uri:
Link-uri de la alte site-uri web de renume care indica continutul dvs.

Calitatea si cantitatea conteaza; sunt de evitat linkurile spam.
Semnale sociale:

Activitatea si distribuirea retelelor sociale pot influenta indirect clasamentele
in cautare.

Continutul captivant care este distribuit pe scara larga poate atrage mai multi
vizitatori si link-uri.



BUNE PRACTICI IN SEO

Strategii SEO eficiente:
Continut valoros care sa raspunda la intrebarile utilizatorilor.
Tehnici etice de creare a linkurilor, cum ar fi blogging-ul pentru invitati si colaborari.

Greseli frecvente:
Prea multe cuvinte cheie: Folosirea excesiva a cuvintelor cheie in Tncercarea de a
manipula clasamente.
Calitate slaba a link-urilor: link-uri de la site-uri de calitate scazuta sau irelevante.

Ignorarea experientei utilizatorului: pagini cu incarcare lenta, design care nu este
adecvat pentru dispozitive mobile.



4. GOOGLE - EXEMPLU DE MOTOR DE CAUTARE

Caracteristici Google si functionalitati speciale:

Caracteristici unice:

Grafic de cunostinte: afiseaza informatii relevante despre un subiect direct in
rezultatele cautarii.

Fragmente recomandate: evidentiaza o portiune a unei pagini care raspunde
direct la o interogare de cautare.

Functionalitati:
Cautare vocala: permite utilizatorilor sa caute folosind comenzi vocale.

Cautare locala: ofera rezultate bazate pe locatia geografica a utilizatorului.



4. GOOGLE - EXEMPLU DE MOTOR DE CAUTARE (2)

Utilizarea operatorilor de cautare Google:
Tehnici de cautare eficiente:
site: Cautati intr-un anumit site (ex. site:wikipedia.org motor de cautare).
intitle: Gasiti pagini cu anumite cuvinte n titlu (ex. intitle:SEO sfaturi).

tip de fisier: gasiti anumite tipuri de fisiere (ex. tip de fisier: ghid SEO pdf).



4. GOOGLE - EXEMPLU DE MOTOR DE CAUTARE (3)

Google Analytics si consola de cautare:

Introducere in Instrumentele Google
Google Analytics

Urmadreste si raporteaza traficul site-ului web
Valori cheie: sesiuni, utilizatori, vizualizari de pagina, rata de respingere

Google Search Console
Monitorizeaza performanta cautarii si identifica probleme
Valori cheie: click-uri, afisari, pozitie medie, raport de acoperire

Functionalitati de baza:
Analiza traficului - intelegerea comportamentul vizitatorilor si sursele de trafic.

Urmarirea performantei - monitorizati si imbunatatiti performanta cdutarii cu
informatii utile.



5. TEME DE LUCRU

1. Cautati pe Google 10 articole academice din domeniul
marketingului digital, folosind tehnici de cautare eficiente.

2. Creati o eticheta de titlu si 0 meta descriere pentru o postare pe
blog despre alimentatia sanatoasa.
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